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Bezugspreis: Jahresabonnement € 60

Studentenabonnement (gegen Nachweis) € 30.- (inkl. MWSt. und Versand)
Bankverbindung: Berliner Bank Kontonr. 365400100 - BLZ: 10070848 IBAN
31100708480365400100 - SWIFT DEUTDEDB110

Herstellung: art + image GmbH, Minden — gedruckt auf chlorfrei gebleichtem Papier

Technische Daten

Format: 297 x 210 mm; Randabfallende Anzeigen: + 3 mm Anschnitt je Schnittkante

Satzspiegel: 268 x180 mm

Dateiformate: PDF (druckoptimiert, mit eingebundenen Bilder und Schriften), oder Bilddatei (EPS,
TIFF), CMYK-Modus, Auflésung: Farb- und s/w-Bilder 360 dpi; Strich 1200 dpi, gerasterte

Motive mit Schrift mind. 600 dpi

Spaltenbreite: redaktioneller Teil: 3 Spalten zu je 55 mm, Anzeigenteil: 4 Spalten zu je 40 mm

Preisliste

Anzeigenpreise im redaktionellen Teil (GroRformate):

Format Breite x Héhe sw-Preis 2-farbig 3-farbig 4-farbig
1/1 Seite 180 x 268 mm € 1.650 €2.050 €2.450 €2.850
1/2 Seite 180 x 132 mm €850 €1.100 €1.350 €1.600
1/3 Seite 180 x 86 mm € 580 €780 €980 €1.180
1/4 Seite 180 x 64 mm €445 €625 € 805 €985

Vorzugsplatze: 2.US: 15 %: 4.US: 20 % (nur ganzseitig)

Anzeigenpreise im redaktionellen Teil (Kleinformate; 3-spaltig): (Mindestgroe 55 x 55 mm)

Breite in mm 55 117 179

1-spaltig  2-spaltig 3-spaltig
€/mm €2,80 €5,60 €8,40
Anzeigenpreise im Kleinanzeigenteil (4-spaltig): (MindestgréRe 40 x 25 mm)
Breite in mm 40 87 134 180

1-spaltig  2-spaltig 3-spaltig 4-spaltig
Allgemein € mm €210 €4,20 €6,30 €8,40
Stellenangebote €/mm

€1,45 €2,90 €4,35 €5,80
Stellengesuche €/mm

€1,10 €2,20 € 3,30 €4,40

Farbzuschlage: je Farbe 10 % auf Grundpreis (gilt nur fir Kleinanzeigen)

Anzeigengestaltung: Layout und Satz ungestalteter GroRanzeigen (H6he > 30 mm) werden mit
Arbeitseinheiten (1 AE = 10 Minuten) von € 10 berechnet.

Sonderwerbeformen: Einleger € 150/pro 1 000 Stiick. Altarfalz, Banderole, Einkleber etc. auf Anfrage
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Erscheinungsplan 2012

Ausgabe Nr. Anzeigenschluss: ET:

1/2 01.02.2012 16.02.2012
3/4 22.03.2012 10.04.2012
5/6 16.05.2012 01.06.2012
7/8 30.07.2012 14.08.2012
9/10 25.09.2012 10.10.2012
11/12 19.11.2012 04.12.2012

Anzeigenschluss: Der Anzeigenschluss gilt als spatester Termin fir die Anlieferung der Druckunterlagen.
Erscheinungstermine ohne Gewahr.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag liber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der

ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht

wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber

die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstéanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich

des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber klar und unmissverstandlich erklart

hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift erscheinen soll.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch rechtsverbindlich bestéatigte Auftrdge sowie einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — und Beilagenauftradge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundséatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt nach pflichtgemaRem Ermessen des Verlages
gegen Gesetze, behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten verstéRt oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der
Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel Gbliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Méglichkeiten.

10. Gestaltete Anzeigen werden grundsatzlich nur im pdf-Format mit eingebetteten Schriften angenommen. Ungestaltete
Kleinanzeigen werden nur im tblichen Rahmen (FlieRtext) angenommen. Fiir vom Kunden gewiinschte gestalterische Tatigkeiten
an den eingereichten Anzeigen wird ein Stundensatz von € 85.-, mindestens jedoch € 30.- berechnet.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen, so hat der Auftraggeber
ein Riicktrittsrecht. Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung,
aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind nach MaRgabe der nachfolgenden

Satze des Absatzes 2 ausgeschlossen. Der Haftungsausschluss erstreckt sich nicht auf Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiillungsgehilfen. Er erstreckt sich ferner nicht auf Schadensersatzanspriiche
aus von dem Verleger, seinem gesetzlichen Vertreter oder einem Erfiillungsgehilfen zu vertretender Unmdéglichkeit

oder aus Verzug, es sei denn, es handelt sich um mittelbare Schaden; die Haftung ist in diesen Fallen auf das fiir die Anzeige

zu entrichtende Entgelt beschrankt. Der Haftungsausschluss erstreckt sich auch nicht auf unmittelbare Schaden wegen Fehlens
zugesicherter Eigenschaften. Reklamationen miissen — auRer bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb vier Wochen nach
Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

12. Bei Ricktritt oder Teilrlicktritt vom Anzeigenauftrag werden nachfolgende Stornogebiihren erhoben:

* bis 8 Wochen vor Anzeigenschluss der entsprechenden Ausgabe: 10% des Anzeigenpreises;

* bis 4 Wochen vor Anzeigenschluss der entsprechenden Ausgabe: 15% des Anzeigenpreises;

* bis 2 Wochen vor Anzeigenschluss der entsprechenden Ausgabe: 25% des Anzeigenpreises;

* bis zum Anzeigenschluss der entsprechenden Ausgabe: 50% des Anzeigenpreises.

Eine Riicknahme von Anzeigenauftrdgen nach Anzeigenschluss der entsprechenden Ausgabe ist nicht mehr méglich.

13. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit
der zurlickgesandten Probeabzlige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig Gibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der
gesetzten Frist zurtick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

14. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe

der Berechnung zugrunde gelegt.

15. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, méglichst aber vierzehn Tage nach
Veroéffentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nur nach vorheriger Absprache gewahrt. Bei Anzeigenauftragen im

Wert von bis zu 200 Euro ohne Mwst. wird der Rechnungsbetrag vor Verdffentlichung féllig. Ein Abdruck der Anzeige erfolgt

nur bei rechtzeitigem Eingang des Rechnungsbetrages vor dem Erscheinungstermin.
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16. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen laut Preisliste sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers

ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

17. Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Ulber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
18. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfilhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

19. Ein Auflagenriickgang bleibt ohne Einfluss auf das Vertragsverhaltnis.

20. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmannes an. Er tibernimmt dariiber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postwege weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne

dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden
Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

21. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

22. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des
Verlages. Fir den Fall, dass der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt ist, sowie fiir den Fall, dass der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

23. Bei Anderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende Auftrdge — sofern keine anders lautende,
schriftliche Vereinbarung getroffen wurde — mit dem Einfiihrungstermin des neuen Tarifs in Kraft.

24. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich erteilten Korrekturen sind Anspriiche gegen den Verlag wegen
unrichtiger Wiedergabe ausgeschlossen. Auftrage fiir Gelegenheitsanzeigen kénnen aus zeitlichen Griinden nicht bestatigt
werden.

25. Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung behalt der Verlag sich vor, Vorauszahlungen bis zum Anzeigenschlusstermin
zu verlangen.

Stand: Januar 2012



